中国传媒大学硕士研究生入学考试

《传播实务》考试大纲
一、考试的总体要求
《传播实务》考试大纲适用于报考中国传媒大学传播学、传媒教育、传媒经济学、广告学、新媒体等专业的硕士研究生入学考试。

《传播实务》考试的主要内容包括传播理论的应用、传播研究方法的应用、新媒体传播、政治传播、广告与公关传播、传媒教育、传媒经济、传媒政策法规等。要求考生能了解传播研究的重要领域，具有使用理论和方法来观察传播与媒介状况、分析传播与媒介问题、改进传播与媒介实践等的能力。
本科目共分两个部分：第一部分为公共部分，共80分，所有考生必答；第二部分为分专业（方向）指定选作部分，共70分，考生根据报考专业（方向）选择题目答题。
   指定选作一（传播学专业【不含传媒政策与法规】）

   指定选作二（传媒经济学专业）
   主要考查考生对传媒经济的基本概念、基础知识的掌握情况和运用能力。
   指定选作三（传媒教育专业）
   考试的主要内容包括：关于媒介本质和传播偏向的思想史；关于教育本质（本真）的思想史；媒介的性质差异及其传播方式特点；媒介的教化作用与教育影响；学校教育的媒介视角及媒介性质解读；个人在传播媒介及所营造世界中的地位。
   指定选作四（广告学专业）
   主要内容包括了广告发展史、广告学的基本理论与实践、整合营销传播、消费者研究、品牌营销与传播、新媒体与广告传播、公共关系学等几个方面的内容，综合形成此大纲。希望考生能熟练掌握广告与传播的基本概念、基本原理、运作流程和发展轨迹，在此基础上也能运用所掌握的基础理论，分析和解决实际问题。

   指定选作五（传播学专业传媒政策与法规方向）
   主要考查考生对于法学基本知识、基本理论的掌握情况，运用所学法律知识和理论分析问题的能力。

   本部分主要内容为法律基础部分，法律基础部分主要涵盖法理学、宪法与行政法学、民法、知识产权法、刑法、诉讼法等领域。

   指定选作六（新媒体专业01新媒体产业方向）
   主要内容包括新媒体相关基础理论，新媒体主要构成部分，新媒体与社会的主要关系三个部分的内容。要求考生熟练掌握新媒体相关的基本理论、新媒体基本构成以及新媒体与社会的关系，能够从基本历史发展的视角分析新媒体的现象，把握新媒体的现状，分析新媒体的发展趋势。
二、考试的内容

※公共部分（80分）
（一）传播理论在媒介实践中的应用

1.媒介规范理论
2.受众理论
3.效果理论
4.媒介产业经济学理论

5.传播政治经济学与批判理论
6.与媒介研究相关的文化与社会理论

7.其他理论

（二）传播研究方法的应用

1.问卷调查及其他社会调查统计方法
2.实验法

3.内容分析法

4.符号学与文本分析法

5.深度访谈、民族志与质化的社会调查方法

6.个案研究法

7.其他方法

※指定选作一（传播学专业【不含传媒政策与法规】）
（一）传播与政治
1.传媒制度、传媒政策与传媒发展战略
2.舆论及其引导
3.政治传播的策略与效果

4.全球传播、文化帝国主义与世界信息传播新秩序

5.其他相关课题

（二）传播与经济

1.媒介经济学的基本原理

2.新媒体环境下的传播政治经济学

3.媒介生产与媒介生态

4.媒介经营管理与跨国媒介集团

5.其他相关课题

（三）传播与社会

1.社会阶层与媒介

2.发展传播学的批评与更新

3.媒介素养与受众研究

4.社会学、心理学等学科的理论与方法在传播与媒介研究中的应用

5.其他相关课题

（四）传播与文化

1.大众文化研究

2.媒介伦理

3.性别理论、亚文化与大众媒介

4.符号学与媒介

5.其他相关课题

※指定选作二（传媒经济学专业）
（一）传媒经济学概论
1.传媒产品的性质
2.传媒经济的本质
3.传媒产业的经济特征
4.传媒产业的商业模式
（二）受众——消费者分析       

（三）传媒生产成本收益分析
（四）传媒供需分析与产品价格
（五）传媒组织扩张与规模经济
（六）传媒劳动与资本
（七）传媒市场竞争与垄断
（八）传媒市场失灵与政府规制
（九）传媒产业价值链
（十）传媒产业资本运营
（十一）国际文化贸易与文化保护
（十二）信息技术与传媒产业融合 

（十三）传媒经济前沿案例
※指定选作三（传媒教育专业）
（一）关于媒介本质和传播偏向的思想史
1.伊尼斯的传播偏向思想
2.麦克卢汉对媒介形式的认识
3.第二媒介时代的媒介与传播
（二）关于教育本质（本真）的思想史
1.德尔斐神庙的箴言“认识你自己”
2.苏格拉底式对话与孔子的师生对话
3.柏拉图洞穴假说及其教育学上的意义
4.夸美纽斯、卢梭、裴斯泰洛齐、赫尔巴特、福禄贝尔、蒙台梭利、杜威等教育思想
（三）媒介的性质差异及其传播方式特点
1.身体语言、言语与口耳相传媒介
2.印刷术之前的媒介
3.印刷媒介
4.电子媒介
5.数字化媒介
（四）媒介的教化作用与教育影响
1.口语传统的教化意义及其教育影响
2.书面语传统的教化意义及其教育影响
3.电子媒介中的人
4.数字化媒介中的人
5.媒介教育影响的冲突
（五）学校教育的媒介视角及媒介性质解读
1.学校里的传播媒介及其教育本质
2.从媒介自身性质看学校教育的局限
3.媒介教育功能的国家整合、社会整合与学校自身整合
（六）个人在传播媒介及所营造世界中的地位
1.传播媒介与“童年的消逝”
2.世界与媒介化世界
3.个人与媒介化个人
4.公民的媒介素养
※指定选作四（广告学专业）
1.现代广告产生的历史条件

2.传播媒介的发展对广告活动的影响

3.媒介技术的变革对广告传播活动的影响

4.数字媒体的变革过程及对广告活动的影响

5.中国古代的主要传统广告形式

6.中国近代的主要报纸广告的经营

7.中国近代新出现的其它广告形式

8.中国近代早期广告公司的出现、演化以及近代广告代理业的兴盛

9.中国近代广告学术研究活动的初始

10.中华人民共和国成立初期广告行业发展概况

11.文革时期广告事业停滞的原因

12.改革开放后当代中国广告恢复和兴办的概况

13.广告代理制的发展过程

14.新时期中国广告教育与学术研究

15.欧洲早期的广告形态

16.早期美国的广告公司、广告媒体及广告组织

17.品牌全球化与广告公司集团化推进的历史背景与现状

18.日本广告环境近代化的主要表现

19.市场营销中的核心概念

20.市场营销与顾客价值

21.战略业务单位计划

22.收集信息和扫描环境

23.营销调研和需求预测

24.创作顾客价值、顾客满意和顾客忠诚

25.分析消费者市场

26.识别细分市场与目标市场

27.创建品牌资产

28.确定品牌定位

29.应对竞争

30.制定产品战略

31.服务的设计与管理

31.制定价格战略和方案

33.设计与管理整合营销沟通

34.大众传播管理

35.管理个人沟通

36.推出新的市场供应物

37.全面营销组织的长期管理

38.媒体环境与市场营销传播
39.营销传播战略
40.消费者决策理论

41.创意与表现
42.品牌与定位
43.媒体策划与策略制定
44.广告效果与预算
45.广告与经济

46.广告与社会文化

47.广告管理与法规

48.广告与企业营销战略

49.广告业的发展与生存

50.广告与消费者调查

51.广告计划的执行与效果评估

52.新媒体广告传播

53.社会化媒体与广告传播

54.互联网与广告

55.新兴媒体对传统媒体广告经营的影响  

56.公共关系的内涵

57.公共关系学的研究对象与内容

58.公共关系的职责与功能

59.公共关系的主体与客体

60.公共关系的基本手段与实施

61.公共关系与形象传播

62.危机公关

63.公共关系史

64.媒体关系理论与活动
65.组织传播的研究内容
66.组织内部传播的过程和组织文化
67.压力与组织支持过程
68.组织外部传播过程
※指定选作五（传媒政策与法规方向）
1.法和法律

2.法的本质和特征

3.权利和义务

4.法律价值

5.人权

6.法治和法制

7.法律运行

8.权力分割与制衡

9.立法、执法、司法

10.法的适用

11.法律体系和法律部门 

12.法律关系

13.法律要素

14.法系

15.公民基本权利

16.国家结构

17.宪政

18.宪法的概念与地位

19.政治权利与自由

20.国际人权公约

21.表达自由人权标准

22.宪法审查制度 

23.行政法的基本原则

24.行政权力

25.行政行为

26.行政程序

27.民法基本原则

28.民事活动

29.民事法律关系

30.民事主体及民事主体的名誉权、肖像权

31.民事权利与民事义务

32.民事法律行为

33.民事责任 

34.知识产权与知识产权法的构成

35.知识产权的价值和意义

36.著作权的权利构成

37.作者的种类

38.职务作品与非职务作品

39.著作权的法定许可

40.著作权的合理适用

41.侵犯著作权的行为

42.中国的诉讼制度

43.诉讼活动的当事人、参加人

44.民事诉讼的基本程序

45.刑事诉讼的基本过程

46.行政诉讼的基本程序

47.各类诉讼的基本原则

48.有关侵犯公民人身权、著作权的犯罪行为

※指定选作六（交叉学科新媒体专业01新媒体产业方向）
(一)新媒体概论
1.新媒体定义

2.新媒体构成要素

3.新媒体发展的原因 

4.新媒体的特征 

（二）互联网新媒体

1.互联网基本概况
2.博客
3.微博

4.微信
5.门户网站
6.搜索引擎
7.网络视频

8.即时通讯

9.电子商务

（三）手机新媒体

1.移动媒体概况
2.APP Store
3.塞班平台

4.移动应用

5.手机报

6.手机电视

7.手机游戏

8.手机音乐

9.手机阅读
（四）数字电视

1.数字电视概况
2.IPTV
3.机顶盒

4.增值业务

5.卫星数字电视

6.有线数字电视

7.地面数字电视

8.台内数字化

9.智能终端
（五）新媒体与社会

1.新媒体与经济

2.新媒体与文化

3.新媒体与科技

三、考试的基本题型
试卷结构:本科目满分150分。其中所有考生必做的公共部分为80分，分专业选作部分为70分。
主要题型可能有：填空题、判断题、选择题、名词解释题、简答题、论述题、案例分析题、材料分析题、应用写作题、研究设计题。
四、考试的形式及时间
    笔试，不需要任何辅助工具。考试时间为三小时。
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